Dogal urtnler, girisimciler
icin firsat penceresi aciyor

Hobi olarak baslayan dogal sabun meraki girisimci
yaklasimla birlesince, olusan bitkisel dogal sabun
projesi, yurtdisina acilan "Sabuni" markasini yaratti.
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Sabun yapan kisi anlamina gelen "Sa-
buni" markasinin olugum hikayesi, yil-
larca farkh bir sektorde gorev alan bir
profesyonelin dogal uiriinler ve dogal sa-
buna olan ilgisi ile baghyor. Bu hikaye-
nin yaraticisi Birkan Sunar’a gore de
herseyin baglangici bu merak. Hobi ola-
rak ilgilendigi dogal sabunlar tizerine
aragtirmalar yapan Sunar, 2001 yilinda
yaptig: arastirmalari, sabun tarihi ve sa-
bun yapimina yonelik ilk ve tek dogal
sabun sitesi olan www.dogalsabun.com

"i

isimli Internet sitesinde topladigini be-
lirtiyor. Sunar, bu merakin triine do-
niismesinin ise, bir kimyagerden aldig
destek ile evinde yaptig1 ilk dogal sabun
deneme c¢ahigmalan ile basladigini dile
getiriyor. 2002 yilinda Turuncu Dogal
Uriinler adi ile kurulan ve bitkisel dogal
sabun iretimi ve pazarlamasi yapan
atolye ile bu merakini farkh bir noktaya
tasiyan Sunar, bu donemde 6zgiin bir

yaklagimla iirettigi tiriinlere de eski dil-
de sabun yapan anlamina gelen " Sabu-
ni" markasim veriyor. Turuncu Dogal
Uriinler atélyesinde bugiin siparise yo-
nelik butik konsept hizmet verilerek ay-
lik 10-12 bin adet sabun iiretimi yapila-
biliyor.

Pazarda dogal sabun adi altinda birgok
degisik iriniin yer aldigina dikkat ge-
ken Sunar, "Satigi artirmak amach iiriin
etiketinde ‘Dogal’ ibaresi bulunan bii-
tiin diriinler gercekten dogal iriin degil-
dir. Biz bu markay: yaratirken bir yan-
dan da dogal sabun bilincini olugturma
misyonunu yiklendik" diyor. Sabuni
Bitkisel Dogal Sabun’larinin geleneksel
el tretimi yapildigimi belirten Sunar,
"Yapim agamasinda iiriinlerin dogal or-
tamda havalandirilarak asgari 40-50
giin kurutuluyor. Icerdigi hammaddele-
rin (su dahil) birinci kalite sofralik
uriinler baz olarak birinci kalite Ege
Bolgesi sofralik zeytinyagi kullamiliyor
ve bunlar bitkisel yaglar ve ozleri ile
zenginlestiriliyor" diye konusuyor.
Sabuni’yi kendine ve cevresine deger
veren ve korumak isteyen kullanicilar
igcin yarattigini dile getiren Sunar, he-
deflerinin oncelikle Turkiye genelinde
satis noktalarim artirarak daha fazla
kullaniciya ulasabilmek oldugunu ifade
ediyor. Sunar, "Satig ve dagitim calis-
malarimizi Ankara merkezden gergek-
lestiriyoruz ve ekolojik iiriin magazala-
r, eczaneler, giizellik salonlari, oteller
ve spa merkezler olmak iizere 45 satig
noktasinda son kullaniciya ulagiyoruz”
diyor. Amerika, Almanya ve Japon-
ya'ya ihracat yaptiklarina da deginen
Sunar, "Daha ¢ok kullaniciya ulagsmak
arzusu ile 2007 yilinda pazarimizi daha
da biiyiitmeyi hedeflemekteyiz. Bu bag-
lamda Sabuni pazarlama ¢aligmalarim
satis noktas: ve bayilik olmak iizere iki
ayr1 kategoride degerlendiriyoruz" a-
¢iklamasinda bulunuyor.



